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Apa itu Ekonomi
Kreatif?

/ formasi dan kreativitas dengan

tock of knowledge dari sumber daya
il il ktor produksi utama dalam kegiatan
““““ mMH

gkonominya.
‘M
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konomi Kreatif 2010-2014 4




KEMENTERIAN PERDAGANGAN
REPUBLIK INDONESIA

Industri Kreatif

gkan kesejahteraan serta
aan dengan menghasilkan

tdayakan daya kreasi dan daya
d individu tersebut.
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No Indicator | Satuan 2005 2006 2007 2008 Tren (%)
1  Berbasis PDB
1.1 Nilai Tambah Berlaku Miliar Rp 214.540,85 256.848,12 297.557,26 360.663,46 18,60
1.2 Nilai Tambah Konstan Miliar Rp 135.394,13 142.091,32 147.906,98 151.581,42 3,86
2  Berbasis Ketenagakerjaan
2.1 Jumlah Tenaga Kerja Orang 7.360.032,12 7.009.392,09 7.396.912,73 7.686.409,85 1,86
2.2 Produktivitas Ribu Rp/TK 63.605,92 65.458,35 65.043,51 64.918,88 0,55

3 Berbasis Aktivitas Perusahaan

3.1 Jumlah Perusahaan Perusahaan 2.734.076,04 2.576.235,42 2.813.959,21 3.001.635,14 3,75
4  Berbasis Perdagangan
Internasional

4.1 Nilai Ekspor Miliar Rp 76.462,03 84.840,18 95.208,60 114.924,97 14,31
4.2 Nilai Impor Miliar Rp 6.915,06 6.045,16 8.077,49 10.441,82 16,49
4.3 NetTrade Miliar Rp 69.546,98 78.795,02 87.131,11 104.483,15 14,13
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Jumlah Pencarian Kata Kunci ‘Industri Kreatif’ atau
‘Ekonomi Kreatif'di Media Daerah hingga September 2010
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Beberapa Kegiatan Ekonomi Kreatif di Daerah N
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Terdapat ratusan kegiatan kreatif yang dilakukan di Indonesia setiap tahunnya,
beberapa kegiatan yang menarik perhatian masyarakat lokal dan dunia, antara
lain:

Bandung : Helarfest, Braga Festival

Jakarta : Festival Kota Tua, PRJ, Jak Jazz, Jiffest
lo : Solo Batik Carnival, Pasar Windu Jenar
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Rank Nama Komunitas WEBSITE Rata2 Pengunjung/Hari
1  Fashionesedaily http://fashionesedaily.com/ 23464
2 Kementerian Desain Republik Indonesia http://menteridesainindonesia.blogspot.com/ 2450
3 Musikator http://www.musikator.com/ 2094
4  Desain Grafis Indonesia http://desaingrafisindonesia.wordpress.com/ 2041
5 Komunitas Kreatif Bali http://komunitaskreatifbali.wordpress.com/ 562
6  Republik Kreatif http://republikkreatif.com/ 431
7 Common Room http://commonroom.info/ 342
8 Bandung Creative City http://bandungcreativecityblog.wordpress.com/ 310
9  Masyarakat Industri Kreatif Teknologi http://forumtelematika.com/id/node/17 240

Informasi dan Komunikasi Indonesia (MIKTI)
10 Inside http://www.ins-ide.org/ 186
RN \\\
S\

Member Penambahan

Rank Subsektor Website 2009 Member 2010

1 Layanan Piranti Lunak http://groups.yahoo.com/group/ITCENTER/ 17767 1367
2 Layanan Piranti Lunak http://tech.groups.yahoo.com/group/ilmukomputer/ 13452 920
3 Penerbitan & Percetakan  http://groups.yahoo.com/group/pasarbuku/ 8499 711
4 Musik http://groups.yahoo.com/group/komunitasmusik/ 4492 315
5 Penerbitan & Percetakan  http://groups.yahoo.com/group/1001buku/ 4353 401
6 Desain http://groups.yahoo.com/group/belajardesain/ 4134 653
7 Layanan Piranti Lunak http://tech.groups.yahoo.com/group/APWKomitel/ 3932 237
8 Desain http://finance.groups.yahoo.com/group/forumgrafikadigital 2793 111
9 Penerbitan & Percetakan  http://groups.yahoo.com/group/Sablon/ 2530 918

=
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http://groups.yahoo.com/group/komunitas-fotografer/ 1182 672
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Peran Utama Aaxtor utama Pengembangan ZAIS{

Industri Kreatif
PERAN UTAMA INTELEKTUAL

* Disseminator ilmu pengetahuan, seni,
dan teknologi
* Implementor ilmu pengetahuan, seni,
dan teknologi
ncipta nilai yang konstruktif di Intelektual
arakat bagi pengembangan x> sebagai Inti
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OUTPUT KOLABORASI ANTAR AKTOR
- Strategi Nasional, Regional,

- Sektoral

& Penciptaan Jejaring/komunitas

* Kebijakan/Regulasi/Program/

& Kegiatan
o) § * Kurikulum Kreatif
Ei i o * Produk & Jasa Kreatif
o N * Lapangan Pekerjaan Kreatif
& N SN RUANG/ :
S A " Entrepreneur Kreatif
E R SPACE S

- Teknologi Kreatif

Pemerintah
sebagai Inti

Bisnis
sebagai Inti

PERAN UTAMA BISNIS

* Pencipta (pasar, barang & jasa
kreatif, lapangan pekerjaan)

* Pembentuk komunitas &

entrepreneur kreatif
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\\ \‘\ DATABASE EKONOMI KREATIF INDONESIA YANG
G GAN TEKNOLOGI INFORMASI
ar \\ i industri dunia termasuk Indonesia memasuki era ekonomi industri
\\ dustri gelombang ke empat yang disebut industri ekonomi kreatif
‘ dust“kUntuk itu diperlukan updating dan pengembangan database dan
Kreati ‘.\\\‘ hal pemetaan dan penyajian semua informasi yang terkait
usahag \ * reatif serta informasi yang diperlukan berkenaan dengan
| onesia.
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NGKATAN PENGGUNAAN TEKNOLOGI MELALUI PROGRAM

N R EPUBLIK INDONESIA
EMITRAAN
NN \\ atan diselenggarakan untuk meningkatkan kemampuan dan keahlian pelaku ekspor
1 C \ laku ekspor ekonomi kreatif yang ditekankan pada penerapan teknologi
SNANNNNINRNNR \ g AN :
| \ \\\\\ menghasilkan produk berdaya saing tinggi yang dapat dilakukan

angan institusi tertentu.
AR \\\\\\\ na :

NN

melalui;pelatihan di dalam danuar negeri.

da beberapa peserta training terbaik.

IF INDONESIA (PPKI)

kegiatan pokok yang diselenggarakan secara paralel yakni pameran,
eni b a. Na kegi ini hanya akan mencakup konvensi
ebe va.Kegiatan dg at rupa seminar, talk show, dialog dubes,

ungah pembiayaan, maug egiatanlainnya.
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Dalam kegiatan ini Kemdag bertindak sebagai Co sponsor penyelenggaraan Festival
Ekonomi Kreatif dengan misi ‘Mempromosikan Ekonomi Kreatif Indonesia’ dalam upaya
meningkatkan citra dan identitas bangsa Indonesia dalam kerangka Nation Branding.

Festlval Ekre DN (Javalazz, Jakarta Food and Fashion Festival)

\ stlval Ekre LN (Festival Animasi-Kartun Internasional, Seoul; Ottawa International
\ tlon Festival)

\ REATIF

\ atif’ merupakan sarana memperkenalkan dan mempromosikan produk

se upayasmenampilkan karya. dan budaya bangsa Indonesia kepada

g asing danidipajang di bandara Internasional dan tempat tujuan wisata.

inir diharapkan dapat membangun citra Indonesia dan mempromosikan
N . . .

sebag ah sat Al ggara pemasok produk kreatif berkualitas dunia.

JANG :\;_\ AN.DAN EFEKTIVITAS'PEMASARAN

" afektivitas pemasaran perlu dilakukan karena banyak potensi
litad bhik didalam maupun luar negeri.
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\\ ET EKONOMI KREATIF DAN FASILITASI PEMBERIAN INSENTIF
\\\ NDUKUNG INOVASI

\\ \ tuk tercipt inst t f lasi ilmiah
\ \\\ an untuk’ merangsang terciptanya instrument, formulasi ilmiah,
inovasizdalam pengembangan ekonomi kreatif melalui kegiatan riset

mberian inss
. . ..

t Riset peng: mbangan ekonomi kreatif (berdasarkan hasil seleksi 3 terbaik)
jiaf pengem an ekonomi kreatif Indonesia
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